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Objetivos:

Esta disciplina tem como objetivo direcionar os alunos a reflexdo sobre os principais aspectos
tedricos e praticos da perspectiva de Marketing nas Organizacdes, destacando esses aspectos,
assim como elementos de outras bases tedricas, na dinamica de desenvolvimento e gestdo de
Canais de Distribui¢do. Com isso, espera-se desenvolver no estudante a capacidade critica e de
analise dos paradigmas organizacionais da cadeia de distribuigao.

Ementa:
- Concepgdes Teoricas e a Perspectiva de Marketing nas Organizagdes; (teorico)

- Fundamentos da Gestao de Canais de Distribuigao; (tedrico)

- Analise das Estruturas de Canal; (tedrico)

- Estratégias de Canais de Distribui¢do; (teorico)

- Politicas de Canais de Distribui¢do; (teérico/aplicado)

- Desafios Contemporaneos de Coordenacdo dos Agentes dos Canais de Distribuicdo;
(tedrico/aplicado)

- Analise e Aplicagao do Processo de Marketing em Canais de Distribuigdo. (tedrico/aplicado)
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*Selecao de Periddicos — a cada oferta da disciplina sera realizada uma selecdo de Papers em
Journals sobre Marketing Management e Marketing Channel que complementardo as
discussdes e atividades propostas.




