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Objetivos: 
Esta disciplina tem como objetivo direcionar os alunos à reflexão sobre os principais aspectos 
teóricos e práticos da perspectiva de Marketing nas Organizações, destacando esses aspectos, 
assim como elementos de outras bases teóricas, na dinâmica de desenvolvimento e gestão de 
Canais de Distribuição. Com isso, espera-se desenvolver no estudante a capacidade crítica e de 
análise dos paradigmas organizacionais da cadeia de distribuição. 

Ementa:  
- Concepções Teóricas e a Perspectiva de Marketing nas Organizações; (teórico) 
- Fundamentos da Gestão de Canais de Distribuição; (teórico) 
- Análise das Estruturas de Canal; (teórico) 
- Estratégias de Canais de Distribuição; (teórico) 
- Políticas de Canais de Distribuição; (teórico/aplicado) 
- Desafios Contemporâneos de Coordenação dos Agentes dos Canais de Distribuição; 

(teórico/aplicado) 
- Análise e Aplicação do Processo de Marketing em Canais de Distribuição. (teórico/aplicado) 
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*Seleção de Periódicos – a cada oferta da disciplina será realizada uma seleção de Papers em 
Journals sobre Marketing Management e Marketing Channel que complementarão as 
discussões e atividades propostas. 

 


